L IACO Laboratdrio de Investigagao Aplicada
em Comunicagao e Média

CANDIDATURA A DIRECAO DO LIACOM

PROPONENTES
Jorge Verissimo
Sandra Miranda
Jodo Abreu

Claudia Silvestre



L IACO Laboratdrio de Investigagado Aplicada
em Comunicagao e Média

CANDIDATURA A DIRECAO DO LIACOM

PROPONENTES

Jorge Verissimo
Sandra Miranda
Jodo Abreu

Claudia Silvestre

Esta candidatura, pretende seguir a linha estratégica que norteou a criacdo do LIACOM
e a candidatura a financiamento da FCT. Desde logo, centrar a investigacdo na matriz
cientifica da area das ciéncias da comunicacdo, e numa base investigativa de cariz
aplicado e laboratorial, baseada num ambiente de experimentacdo, de criatividade e
inovacdo, com forte ligacdo as pessoas, as organizacdes e a comunidade.

Pretendemos, neste contexto, incrementar e fortalecer a investigacao cientifica na ESCS,
dando continuidade ao esforco dedicado por muitos/muitas colegas nas suas areas de
investigagao, por forma a que seja manifestamente visivel um fio condutor na

investigacao da ESCS e do LIACOM.

Ambicionamos que este esforco coletivo se evidencie na investigacdo dentro das
linhas/eixos de investigacdo ja criadas, no sentido de expandir o conhecimento e na area
das ciéncias da comunicacao, contribuindo para uma compreensao mais profunda de

como a comunicagao molda e é moldada pela sociedade.



Pretendemos que a atividade cientifica do LIACOM se guie pela interseccdo e a
colaboragdo multidisciplinar e profissional entre investigadores e especialistas/profis-
sionais, com o objetivo de impulsionar solucdes de valor acrescentado e transferir
conhecimento para o sector dos media e da comunicacdo, e com ele contribuir para a

valorizacdo da ESCS, do IPL, e do progresso do tecido social e econémico do pais.

E desta combinac3o de experiéncias de investigadores de diferentes areas disciplinares
com profissionais do mercado da area da comunicacdo, do estabelecimento de uma
intricada, coesa e privilegiada rede de ligacdo e parcerias com associacdes e empresas;
e do importante cunho tecnolégico e laboratorial que pretendemos para o LIACOM, que
acreditamos reunir as condigdes e a massa critica para assegurar o sucesso do nosso

centro de investigagao.

Tal como ja identificado na preparacdo da candidatura a FCT, os objetivos que

planedmos para o LIACOM assentam:

1 na investigacdo aplicada no campo da comunicacdo e dos média numa ldgica de
cocriacdo e justaposicdo com o tecido empresarial e com as comunidades, e como
vetor estratégico do seu desenvolvimento.

2 na investigacdo em harmonia com os ODS, por forma a que contribua para o
desenvolvimento de sociedades democraticas, multiculturais, acolhedores e
sustentaveis.

3 Na partilha, estimulagdo e envolvimento dos investigadores e da comunidade com
o conhecimento e com a cultura cientifica, apresentando-se como uma forma

inclusiva, colaborativa e transformadora para a ciéncia e para as sociedades.



AREAS DE INTERVENGCAO

No dmbito das estruturas ja pensadas e previstas na candidatura a FCT, designadamente
o Museu da Paisagem, o Arquivo de Memodria Oral das Profissées da Comunicacao,
Laboratério de Tendéncias no Jornalismo, do Observatério de Campanhas de
Comunicacdo Publica e do Observatério de Publicidade, Marcas e Consumo, sem
esquecer a Catedra UNESCO Comunicacdo, Literacia Mediatica e Informacional e

Cidadania, a nossa estratégia e objetivos alinham-se em 4 eixos:

1. INCREMENTAR A DINAMICA DE INVESTIGAGAO NA ESCS/LIACOM

a. Incentivar a apresentacdo de candidaturas para projetos de investigacdo
nacionais/internacionais com financiamento competitivo ao nivel de entidades
como: a Europa Criativa; as A¢bes COST — European Cooperation in Science and
Technology; a FLAD - Fundacdo Luso-Americana Para o Desenvolvimento; os EEA
Grants; ou FCT — Fundacdo para a Ciéncia e tecnologia), atendendo aos eixos de
investigacdo ja criados na ESCS (Media, Cultura e Tecnologia, e Comunicagdo,
Estratégias e Criatividade), sendo que o primeiro estd mais direcionado para as
seguintes linhas tematicas:

Clima, Territdrio e Sustentabilidade: estudar o papel dos meios de comunicacao

e dos seus profissionais como elementos centrais na mediacdo da agenda
relativa ao clima e as altera¢des climdticas, garantindo a sustentabilidade
ambiental, social e econdmica dos territdrios e das suas comunidades.

Democracia, Literacia e Cidadania: discutir o papel da literacia mediatica, da

cidadania ativa e informada para uma sociedade inclusiva, livre e democratica.

Tecnologia e Mediacdo: explorar como a tecnologia medeia as relagdes sociais,

as narrativas culturais e a construcdo da realidade, ao mesmo tempo em que
guestiona os seus impactos e implicagdes éticas na sociedade contemporanea..
E o segundo para as seguintes linhas tematicas:

Comunicacdo de interesse publico: desenvolver investigacdo em corporate

communication (CC) nas organiza¢Ges do terceiro setor; na comunicagdo publica



(CP), na acecdo europeia, ou na analise dos mass media em diferentes angulos
desde o jornalismo a CC (soft power ou public diplomacy). Pretende-se centrar a
investigacdo em questdes relacionadas com os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentdvel das Nag¢des Unidas, nomeadamente nas questdes de salude, género,
clima, nutricdo, cidadania, desenvolvimento e ciéncia, entre outros, assim
como cultural studies.

Dindmicas e Desafios Organizacionais: abordar os novos desafios, as novas

formas de governance, e equilibrios instaveis entre o sucesso organizacional e o
bem comum que as organizagdes (latu sensus) enfrentam, evidenciando o papel
estratégico da comunicacdo e dos profissionais de comunicacdo nas
organizacdes, na sua relacdo com a sociedade, em especial com o sector
empresarial e publico.

Estratégias, Marcas e Consumo: Analisar o consumo, o consumidor e as praticas

de consumo na sua relacdo com as marcas, enquanto dimensdes enquadradas a
luz de um quadro social, cultural e comunicacional estratégico proprio.

Analisar a publicidade e as suas tendéncias discursivas, particularmente as
estratégias de publicidade nas redes sociais, ou as questdes mais prementes do
Marketing ao nivel do estudo das estratégias de marketing, ou dos efeitos da
tecnologia no marketing, por exemplo, da Inteligéncia Artificial.

b. Fomentar a publicacdo em titulos internacionais revistos por pares (artigos e livros)
e diversificar a divulgacdo de conteldos através de Audio-livros, video-livros,
podcasts e MOOCs.

c. Prever a organizacdo de, pelo menos, 3 grandes conferéncias internacionais, em
temadticas emergentes e no contexto dos eixos de investigacdo, anteriormente
referidos.

d. Organizar Escolas Internacionais de Verdo/Inverno em colaboracdo com
laboratérios de investigacdo (como o Labcom na UBI), empresas, 6rgdos de
comunicacdo social (como o grupo LPM, ou o Grupo Impresa), apresentando

imersdo empresarial, visitas de estudo/saidas de campo.



2.

a.

ESTABELECER UM PLANO DE FORMAGCAO AVANCADA E DESENVOLVIMENTO
DE CARREIRAS CIENTIFICAS

Pretende-se atrair e reter investigadores a tempo inteiro, nomeadamente
investigadores em inicio de carreira, e estudantes de doutoramento, através, por um
lado, da sua inclusdo nos projetos de investigacdo que venham a ser financiados, e,
por outro, pelo lancamento de um programa de doutoramento em Comunicacdo e
Media (logo que o LIACOM tenha uma classificacdo que o permita).

Sem descorar o item anterior, é objetivo reforcar a parceria da ESCS com o ISCTE-
UL, ao nivel do programa de doutoramento em Ciéncias da Comunicacdo; e/ou
formalizar a materializagao do doutoramento em Ciéncias da Comunicagdo em
parceria com a Faculdade de Documentacdo e Comunicacdo da Universidade da
Extremadura (Espanha), ou do doutoramento em Ciéncias da Comunica¢do com a
Universidade Pedagdgica (Mogcambique).

Reforcar o programa de pds-doutoramento do IPL com base na experiéncia,
entretanto, adquirida.

Apoiar candidaturas a bolsas de pés-doutoramento e doutoramento (e.g., Fulbright,
FCT, La Caixa); melhorar a formacdo de investigadores em areas criticas como a
Inteligéncia Artificial e outras no contexto das linhas/eixos de investigacdo ja criados

na ESCS.

FORTALECIMENTO INTERINSTITUCIONAL E REFORCO DE PARCERIAS
COM INSTITUICOES NAO ACADEMICAS

Beneficiar do prestigio e notoriedade da Catedra UNESCO, recentemente atribuida,
para afirmar a lideranca do LIACOM na investigacdo na drea das ciéncias da
comunicagao.

Reforcar as parcerias estratégicas com organizacdes, como a Orbicom - Network of
UNESCO Chairs in Communication; a SOPCOM - Associa¢do Portuguesa de Ciéncias
da Comunicacdo; a Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo, ou a UALP - Associacdo das Universidades de Lingua Portuguesa.



Colaborar com outras instituicdes de ensino superior, instituicdes de investigacao,
ou outras organiza¢des em iniciativas/projetos de investigacdo incluidos nas
linhas/eixos de investiga¢gdo do LIACOM.

Reforgar as colaboragdes ndo académicas com parceiros nacionais/internacionais,

particularmente nos setores da comunicacdo, dos media, das TIC e IA.

CIENCIA ABERTA E DIVULGACAO

Disseminar o conhecimento entre a comunidade cientifica, a sociedade civil e os
setores empresariais através de politicas de acesso aberto/repositérios para todas
as atividades e publicacdes, com foco no RCAAP, RCIPL e na plataforma NAU.
Adicionalmente, pretendemos criar um repositério digital dedicado a projetos de
registo, criacdo artistica, e comunicacdo paisagistica. E também objetivo participar
em feiras, festivais e eventos comunitarios, como a Futurdlia, a Science Alive
Network e ou a Noite Europeia dos Investigadores.

Apoiar ac0es, projetos e programas educativos com o ensino pré-universitario e
universidades seniores em temas como, por exemplo, literacia mediatica,
desinformacao, discurso de 6dio mediatico, literacia publicitaria, e outras tematicas
incluidas nas linhas/eixos de investigacdo do LIACOM.

Promover a criacdo de um clube de leitura em parceria com o Plano Nacional de
Leitura.

Organizacao de MOOC- Massive Open Online Course, sobre tematicas de interesse e
incluidos nas linhas/eixos de investigacio do LIACOM, como por exemplo,
comunicacao e sustentabilidade, comunicacdo e literacia mediatica.

Promover exposicdes, debates e encontros em colaboracdo com museus e ONG,
como o Newsmuseum, o Museu do Aljube, ou a Associacdo 25 de Abril.

Organizar eventos para partilha de resultados de investigacdo com os principais
intervenientes da comunidade académica, profissionais da industria da

comunicacao e dos media, e decisores politicos.



